LISTADO

DE PRODUCTOS Y SERVICIOS
DE PROPAGANDA ELECTORAL

Para ser utilizado por los partidos politicos,
candidatos y coaliciones en las campafias politicas
del Proceso Electoral 2004



INTRODUCCION

La persuasion y la retérica eran ya técnicas conocidas y usadas por los
filosofos griegos; por tanto, |a oratoria era una profesion destacada, al buscar ésta
las mejores estrategias para el desenvolvimiento de los seres humanos en la
complejidad de las relaciones humanas.

El termino propaganda es mas reciente, por asi decirlo, desde que lo utiliza
el papa Gregorio XV en 1662 al introducir técnicas de persuasion masiva,
educacion y predicacion. Esta tarea la conocemos ahora como |a influencia en las
masas a traves de la manipulacion de signos y simbolos, usando técnicas de
psicologia social e individual.

La propaganda politico-lectoral también ha hecho uso de estas
herramientas, puesto que los auditorios, las masas y los electores pueden cambiar
su opinion o percepcion de los candidatos o partidos politicos, siempre y cuando
los “lideres” estructuren sus mensajes en forma adecuada.

A partir de los anos 20's, en el siglo pasado, con el auge de los sistemas
politicos autoritarios y fascistas, las técnicas de la persuasion social y politica se
centraron en el férreo control de todos los medios de informacion y el empleo de
tacticas de desinformacion y de propaganda.

En nuestra realidad y contexto cultural, la propaganda debe verse,
entenderse, aprenderse y recordarse, pues son principios basicos para lograr una
comunicacion efectiva, los cuales no son utilizados Unicamente por publicistas,
sino ahora también lo hacen los politicos. Es por eso que éstos deben incluir
Ingredientes adicionales como la prudencia, virtud y benevolencia, para cobrar la
confianza del electorado.



Los mensajes que lleguen al elector en potencia, para que puedan ser
aprendidos y fijados en la mente, deben tener una serie de caracteristicas
esenciales, entre las que destacan:

e Atraer la atencion. Para lograrlo deben ser originales y generar sorpresa.

¢ Ser entendidos: Deben ser plasmados con sencillez y contener argumentos
favorables y repetirse con variaciones y matices para que puedan ser
memorizados por el publico al que van dirigidos, en este caso el electoral.

+ Tener claridad. La redaccion de los mensajes deben ser concisos para una
mayor comprension.

¢ Ofrecer beneficios. Promesas de Camparia con altos grados de crédito y de
ser llevadas a |a realidad y de esta asi buscar el consenso social.

Los mensajes, por tanto, deben estructurarse en funcién de la campana que
pretenda realizarse, de los auditorios, de estratos socio-economicos y tomando en
cuenta sus necesidades. Por ejemplo, los sondeos de opinidon son el instrumento
de primera mano de los politicos para conocer los deseos y expectativas de los
electores.

La esencia de la propaganda es la sabia utilizacion de las claves de la
comunicacion no verbal: expresiones faciales, contacto visual, gestos con las
manos, postura corporal, peinado e inclusive, |la ropa o atuendo. Porque, ademas
de lo que el candidato dice, lo que hace transmite mucha informacién sobre la
personalidad y refleja o no confiabilidad.

Esto se usa ahora por los politicos al presentarse frente a los medios de
comunicacion, principalmente |a television, al sustituir las camparias electorales
tradicionales por las campanas hechas por y para los medios de comunicacion,
dando paso asi a la teledemocracia, que es un término de reciente creacion.

No cabe duda que las técnicas de entretenimiento que emplea la publicidad o
mercadotecnia pueden trasladarse perfectamente al ambito de |la comunicacion
politica y electoral; sin embargo, uno de los retos de los politicos, en esta sociedad
hipercomunicada del nuevo siglo, es desarrollar |a capacidad de analisis vy
reflexion de la sociedad.



PROPAGANDA ELECTORAL

La propaganda electoral consiste en toda accion organizada para difundir
ideas, opiniones, doctrinas o creencias. Es un elemento necesario para la difusion
de valores, el cambio de actitudes y la informacion en cuanto a las propuestas de
los partidos politicos como cuerpos de doctrina social.

También se utiliza para difundir informacion tendiente a convencer al
receptor de la validez de ciertas ideas, acciones o propoésitos de la autoridad, con
el objetivo de lograr fines particulares que beneficien mas a determinadas
personas y organizaciones.

Otro proposito al emplearla es l|la motivacion, que radica en difundir
argumentos para justificar, persuadir o estimular a que se lleven a cabo
determinadas acciones, mediante una sugestion que repite determinados
conceptos o mensajes tendientes a influir en la voluntad de otra persona hasta
lograr el objetivo que por |lo general es convocarlo a favorecer determinadas
acciones.

Los objetivos que persigue la propaganda son los siguientes:

-

Dar a conocer la ideologia de un partido politico, del candidato o coalicién.
2. Convencer a la mayoria de los votantes de la conveniencia de elegir al
candidato propuesto o de adoptar un sistema de ideas determinado.

Lograr cierto grado de aceptacion y validez de sus propuestas.

Influir en la opinion publica para mantener un clima propicio a favor de
algun grupo.

W

La campana consiste en una serie de esfuerzos encaminados a obtener un
resultado favorable, aqui es importante destacar el enorme esfuerzo que
representa tanto la organizacion coma la difusion de |a campafa a través de los
medios.

Una campana que cumpla sus objetivos es el resultado de la estrecha
combinacion de recursos entre |os especialistas o expertos en la materia y los
peritos en publicidad y mercadotecnia politica. No solo esto, sino también la
conveniente utilizacion de los espacios de propaganda electoral.



A traves de este documento conoceremos un listado que identifica los
diversos productos y servicios en materia de propaganda electoral, susceptibles
de ser utilizados por los partidos politicos, los candidatos o coaliciones para
implementar una campana. Se centra en las técnicas mas comunes que se utilizan
para la transmision de ideas politicas, la comunicacion persuasiva, la codificacion
de simbolos y senales en mensajes ideologicos.

La propaganda electoral busca un mayor acierto en estos propositos: la
motivacion social por medio de diferentes canales de difusion; asi como la
promocion de valores y del cambio de actitudes hacia el orden publico, los
gobernantes y su ideclogia a traves de los medios; la argumentacion politica de
cara a la comunidad; el conocimiento de los instrumentos de difusion de uso de los
candidatos, de las formas de identificacion y de filiacion politica. Estos puntos
conforman algunas intenciones de este listado.

De hecho no existen normas infalibles para elaborar mensajes sugestivos,
interesantes y efectivos; sin embargo el analisis de como enviar el mensaje y sus
formas resulta util en el buen resultado de la comunicacién politica.

De esta manera, se establece un listado que |dentifica los diversos
productos y servicios, documento donde se exponen las medidas, tamanos y
formatos en materia de propaganda electoral, susceptibles de ser utilizados por los
partidos politicos, los candidatos o coaliciones en las campahnas electorales.



ESPECIFICACIONES

Conforme a lo dispuesto en el Articulo 133 de la Ley Electoral, Parrafo 2 y
en el Articulo 23, Parrafo 1, Fraccion XL de la Ley Organica, el Instituto Electoral
del Estado de Zacatecas expide y publica el listado que identifica los productos y
servicios en materia de propaganda electoral susceptibles de ser utilizados por los
partidos, las coaliciones y los candidatos en las campanas electorales.

Este documento contiene informacion acerca de propaganda electoral que,
segun el Articulo 133 de la Ley Electoral, son los escritos, publicaciones,
imagenes, grabaciones sonoras y de video, que durante la campana electoral
producen y difunden los partidos politicos y, en su caso, las coaliciones, sus
candidatos y simpatizantes, con el proposito de presentar a la ciudadania las
candidaturas registradas y la plataforma electoral.

El listado se desarrolla a traves de lineas que expresan usos y tacticas de
propaganda electoral en medios de comunicacion: prensa, radio y television; asi
como propaganda impresa, de gran formato y articulos publicitarios. Cada una de
estas posibilidades de difusion tiene caracteristicas en forma y tamario incluyendo
tablas de medidas y disefios particulares que se representan claramente. Las
medidas en television y radio se refieren a tiempo-aire (de transmision), por lo que
se expresan en segundos con un anexo sobre |as diferentes técnicas mas usuales
de audio e imagen. De diferente manera, en prensa, las medidas son en pulgadas
o centimetros por columna, ubicando cada uno de los formatos de publicaciones
existentes en el Estado. De igual forma, la propaganda electoral de gran formato
tiene un sinnumero de posibilidades y medidas, en este sentido se expresa la
medida mas comun en centimetros y metros de entre una amplia gama de
posibilidades en este tipo de publicidad. A diferencia de lo anterior, en articulos
promocionales como productos y servicios no se ha ubicado un rango medible en
centimetros por su diversidad; sin embargo, el area de impresion sobre la
superficie expuesta del producto depende de los mensajes a comunicar y el
disefio de los productos

A continuacion, seguido de un texto introductorio y una tabla de medidas se
representa graficamente el promedio estandar en formas y tamanos mas
empleados en propaganda susceptibles de ser utilizados para las campanas
politicas en el proceso electoral 2004.



OBJETIVO.

Que los partidos politicos, candidatos y coaliciones conozcan el listado que
expedira y publicara el Instituto Electoral del Estado de Zacatecas, conforme a lo
dispuesto en el Articulo 133, Parrafo 2 de la Ley Electoral y en el Articulo 23,
Parrafo 1, Fraccion XL de la Ley Organica que identifica los productos y servicios
en materia de propaganda electoral que podran ser utilizados en sus campanas



PROPAGANDA
ELECTORAL EN

MEDIOS DE COMUNICACION



PROPAGANDA ELECTORAL EN MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacion son instrumentos con la capacidad de
informar y al mismo tiempo exponer |la opinion ciudadana, pero tambien pueden
influir en la valoracion de los ciudadanos ante los acontecimientos publicos; y la
sociedad tiene el deber de exigir veracidad en los acontecimientos, honestidad y
respeto, tanto para si misma como para sus instituciones, con la finalidad de
promover valores que favorezcan su desarrollo,

En cuanto el sector politico, con frecuencia busca la manera de difundir su
informacion a través de nuevas y mejores vias de comunicacion que logren ser
mas directas y democraticas hacia el ciudadano. Por o tanto, cualquier
informacion que sea presentada en los medios debe ser equilibrada, de tal manera
que favorezca una comunidad informada sobre el acontecer, sin sobrepasar los
limites de responsabilidad y los roles que le corresponden a los medios y a los
partidos politicos.



PROPAGANDA ELECTORAL EN
TELEVISION

SPOTS

DURACION
15 segundos
20 segundos
30 segundos
Mas segundos

DIFERENTES TECNICAS VISUALES:

TESTIMONIAL
LOCUTOR

DEMOSTRACION

ACERCAMIENTOS

HISTORIA

COMPARACIONES

FOTOS FIJAS E ILUSTRACIONES

REALISTAS

ENTREVISTA

SITUACIONES

HUMORISMO

ANIMACION

SECUENCIA

ROTOSCOPIO

SOLUCION DEL PROBLEMA

AMBIENTE

SERIES

ANUNCIOS DIVIDIDOS Y COMERCIALES DE FIN DE LIBRO
INFOCOMERCIALES

COMBINACION




TELEVISION.

Ciertamente, la television es un instrumento prestigioso, poderoso y
habilitador, capaz de crear conciencia, generar debate y aumentar el
conocimiento. Es un canal de comunicacion importante para las actividades de
promocion, difusion y publicidad, atil para contribuir en el posicionamiento de un
partido politico a través de sus representantes. ademas de ser un medio
fundamental para llegar a la ciudadania.

El promocional en television se compone de dos segmentos basicos:
imagen y sonido. El proceso creativo suele respaldarse en gran parte con la
imagen visual debido a que en television, por lo general, el resultado es superior al
mostrar las cosas que hablar de ellas; no obstante es importante el impacto que
tienen el mensaje y el sonido.



Existen varias técnicas visuales, he aqui las de mayor éxito:

o TESTIMONIAL. Procedimiento mediante el cual se expresan propuestas,
experiencias e informacion con sentido anecdotico, narrativo o experiencial.

« LOCUTOR. En este procedimiento una tercera persona describe, narra o
expresa hechos o acontecimientos relacionados con el objetivo del
promocional.

e« DEMOSTRACION. Esta técnica se especializa en justificar y demostrar la
validez de un hecho, un producto o un servicio de manera practica y realista,
ya que legalmente la demostracion debe corresponder al uso verdadero de lo
gue se promueve.

¢ ACERCAMIENTOS. Este procedimiento publicitario magnifica o concentra
recursos de imagen y audio para enfocar la atencion en objetivos especificos
de interés del publicitante.

« HISTORIAS. Esta es basicamente una propuesta narrativa por medio de
Imagenes y audio, enfocadas a describir un hecho, un producto o un servicio

o COMPARACIONES. Procedimiento mediante el cual se confronta una serie
de referencias comunes entre dos o mas conceptos, valores, ideas o productos
susceptibles de uso publicitario.

e FOTOS FIJAS E ILUSTRACIONES. El uso de fotografias e ilustraciones,
incluyen dibujos animados y titulos, que estructuran un mensaje publicitario.

e REALISTAS. Consiste en divulgar acontecimientos basados en la vida real,
los cuales constituyen imagenes de situaciones y lugares que tengan calidad
publica para ser difundidos.

« ENTREVISTA. Es una serie de interlocucion, basada en preguntas y
respuestas.

o SITUACIONES. Lo constituye una propuesta de imagenes informales,
basadas en acontecimientos que posean caracteristicas que pudieran
promover una imagen, producto o servicio.

e HUMORISMO. Método de imagenes graciosas, comicas o “chuscas’ como
recurso para mantener el interés del televidente valorando la pertinencia en el
objetivo del promocional.



PRENSA.

La prensa ofrece varias ventajas en comparacion con los medios
electronicos, ya que su informacion suele ser mas extensa y permanente. Permite
la reflexion y el analisis, circunstancia que en los medios electrénicos
audiovisuales no es posible debido a su inmediatez. La prensa es una de las
principales fuentes de noticias como son las declaraciones de politicos y
candidatos, asi como las de lideres de opinion, las candidaturas, los procesos
electorales, las convenciones y asambleas, los boletines, los discursos, los
sondeos y |las previsiones electorales. Sin embargo, la sociedad es la responsable
de exigir que la informacion sea proporcionada en concordancia con la realidad.

La publicidad en los periodicos y revistas es medible. A continuacion se
presentan las medidas y formatos de publicaciones; diarios, semanarios y revistas
que se editan en el Estado de Zacatecas y algunos de sus municipios. Los
tamarfos de los insertos en prensa equivalentes al estandar de media plana, un
cuarto de plana, un octavo de plana, roba-plana, cintillos, “orejas”, segin sea el
caso. sin embargo esto no significa que sus medidas en centimetros o pulgadas
sean las mismas, ya que las areas de impresion por su formato presentan
diferencias sustanciales, puede ser un periodico convencional o tabloide a
diferente escala y esto modifica sus dimensiones para cada uno de los casos.



s ANIMACION. Técnica que consiste en desarrollar secuencias de imagenes
graficas en movimiento para generar una referencia animada de un producto o
idea representada graficamente.

« SECUENCIA La técnica es similar a la fotografia de ilustraciones en la
animacion, con la variable de que esta en particular manipula visualmente
objetos de uso cotidiano, dotandoles de vida y movimiento.

e« ROTOSCOPIO. En la técnica de rotoscopio, se producen por separado
secuencias animadas y otras de accion real las cuales se combinan
generando una imagen mixta o compuesta.

e SOLUCION. Técnica que plantea, por medio de ideas visuales, una
solucién a un problema preestablecido, a partir del cual se desarrolla una
propuesta publicitaria.

« AMBIENTE. El objetivo principal es el de establecer un determinado
escenario, ambiente o circunstancia que favorezca el objetivo y entorno del
producto a promocionar.

+ SERIES. Constituyen una secuencia de ideas independientes en lo relativo
a la comunicacion de sus objetivos, de los cuales pueden ser varios
promocionales consecutivos o similares incluyendo actualizaciones.

« ANUNCIOS DIVIDIDOS Y COMERCIALES DE FIN DE LIBRO. Esta tecnica
promocional se implementa aln cuando existe otro tipo de programacion, las
caracteristicas basicas son la sobre posicion de imagen o texto en una
proyeccion independiente y/o el cierre de un programa u promocional.

« INFOCOMERCIALES. La técnica comun de estos promocionales son a
manera de capsulas informativas, o breviarios de corta duracion.

e« COMBINACION. Procedimiento que mezcla varias técnicas basadas
en las anteriores o que pueden recurrir a nuevas tecnologias, con la
finalidad de respaldar visual y aditivamente una propuesta publicitaria.



PROPAGANDA ELECTORAL EN
RADIO

SPOTS

DURACION
10 segundos
15 segundos
20 segundos
25 segundos
30 segundos
Mas segundos

PALABRAS
25

-

65
125

DIFERENTES TECNICAS AUDITIVAS:

LOCUTOR DIRECTO
DOS LOCUTORES
LOCUTOR ACTOR
JINGLE

JINGLE LOCUTOR
ENTREVISTA
HUMOR
DRAMATIZADO
COMBINACION




RADIO.

Al igual que la television, la radio tiene un impacto masivo, permitiendo asi
llegar a sectores determinados de la sociedad. Depende exclusivamente de| audio,
en este sentido, basicamente es un medio de palabras, mas que cualguier otro
medio, deriva mucho del arte del sonido aunado a textos concluyentes. Sin
embargo, asi como los anuncios impresos y los comerciales de television incluyen
imagenes y graficas para afadir impacto al texto, la radio crea imagenes mentales
por medio del sonido. Los redactores pueden escoger entre muchas técnicas
comprobadas que le dan significado y apoyo al texto. ayudan a captar |la atencion
de la audiencia y mantienen esa atencion durante la duracion del promocional.
Algunas de estas técnicas son similares a las que se emplean en television.



Técnicas mas usuales:

e LOCUTOR DIRECTO. Es la técnica mas comun y mas directa, en la cual un
locutor o una personalidad comunica el mensaje total.

» DOS LOCUTORES. En este formato, dos locutores alternan oraciones o grupos
de oraciones del texto.

¢« LOCUTOR ACTOR. El radioescucha se identifica con la situacion si el redactor
incluye la voz de un actor o una actriz, que reacciona o complementa el mensaje
del locutor,

¢ JINGLE. El mensaje se transmite con un respaldo musical, basicamente
cantado.

¢ JINGLE LOCUTOR. Es mas comun el jingle seguido por el locutor que lee el
texto; el comercial termina con una repeticion del jingle completo o de sus
compases finales.

» ENTREVISTA. El locutor puede hablar o cuestionar al publico u otra persona su
experiencia positiva con el anunciante, sobre un acontecimiento, servicio o
producto.

« HUMOR. Una escena realista puede tener togues humoristicos y hasta el texto
para el locutor directo puede redactarse en una vena humoristica.

o« DRAMATIZADO. Es el trabajo con actores, los cuales utilizan el manejo de la
voz para representar similitudes en personajes cotidianos destinados a ofrecer un
mensaje publicitario.

o« COMBINACION. Las técnicas de radio pueden mezclarse de muchas manera. El
anunciador, la musica, varias voces y estribillos. Todo eso puede emplearse en un
solo comercial.
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PRENSA

Revista formato tabloide de 4 columnas,
de publicacion quincenal con un area de impresion
por pagina de 34 cm de alto por 23 cm de ancho.
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PRENSA

Revista tamano carta de 4 columnas,
de publicacion semanal, quincenal y/o0 mensual,
con un area de impresion por pagina de 28 cm
de alto por 21.5 cm de ancho.
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PRENSA

Periddico formato tabloide de 4 columnas,
de publicacion semanal con un drea de impresion
por pagina de 39.5 cm de alto por 25.5 cm de ancho.
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PRENSA

Periodico formato tabloide de 5 columnas,
de publicacion diaria con un drea de impresion
por pagina de 35 cm de alto por 25.5 cm de ancho.
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PRENSA

Periddico formato tabloide de 5 columnas,
de publicacién diaria con un drea de impresion
por padgina de 32 cm de alto por 25 cm de ancho.
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PRENSA

Periodico formato tradicional de 8 columnas,
de publicacion diaria con un area de impresion
por pagina de 50 cm de alto por 29.5 cm de ancho.




50.00 cm

29.50 cm

22.00 cm

ROBA
PLANA

14.75 cm —

- 40.00 cm

25.00 cm

/a PLANA




29.50cm

—— WO 00l

29.50 cm

(@ ]
—
—
T
=
Q)

—— 9.00cm —

|
|

| wopog -

29.50cm

Wo 00'se




——— 14.75cm

I 1250ecm —

1/8 PLANA

r— 1380 ey ————

17.00 cm

1/8 PLANA

— 1250cm ——

—— 9.00cm —

1/16 PLANA




PROPAGANDA
ELECTORAL

IMPRESA




PROPAGANDA ELECTORAL IMPRESA.

Es esencial que lo que se pretenda dar a conocer utilice todo tipo de
impresos como complemento de una campana. Es comun utilizar una combinacion
de estrategias para cumplir con una serie de objetivos promocionales. La
propaganda electoral impresa es una parte fundamental destinada a dar a conocer
la imagen de un candidato, partido politico o coalicion de manera amplia.

La publicidad grafica varia en forma y tamario de acuerdo con el lugar y su
utilidad. Pueden ser carteles o espectaculares para las calles y avenidas, grandes
carteles para centros de trabajo, centros comerciales y lugares de reunion publica;
o bien, posters para oficinas, tiendas y comercios. El cartel es solo uno de los
tantos medios de publicidad exterior que puede utilizarse. Asi como también las
calcas o adheribles, que varian en sus tamanos y formas, puede pegarse en
diversos espacios, de manera que puedan ser vistos por la mayor cantidad de
personas posibles. El material debe ser adecuado para mantener el disenc vy |a
calidad de impresion. Otra forma de propaganda electoral impresa muy comun son
los volantes, botones, separadores, folletos, desplegables, tripticos, cuadripticos y
toda una gama de productos y medidas diversas. Esta publicidad grafica,
previamente disefiada, debe contener informacion sobre el partido, candidato u
oferta politica, asi mismo, mostrar buena calidad en el disefio e impresion.

En las paginas siguientes veremos un listado de medidas de propaganda
electoral impresa en diferentes formatos y posibilidades de disefio.



13 om x 20 cm
11 em x 14 cm
10.5 cm x 23 cm
gcmx 18 cm
15emx12em

4 7 em X 27 em

10 cm x 10 cm
10.5cm x 14.30cm
16.2cmx 11.4 cm
16.51 cm x 9.21 cm
21.5cm x6cm

24 13 cm x 10.48 cm
27ecm X 13 5¢em

30 cm X 60 cm

19ecmx 7 cm

Sobre 10.5 em x 24.5 cm

En\_(io X COITED

17cmx 22 cm (16pp)

Ancho portada 11.¢cm

21.5 cm x 28 cm(12pp)

Ancho portada 14 cm

24 cm x 31 cm(20pp)

Ancho portada 15.5 cm

(14.14)

(7.7)
215 emx 14 cm (7.7)
15 cm x 45 cm (15,15,15)
121.5 cm x 27.5 cm (9.9.9)

22 cm x 34 em

(11.5,11.5, 11)

20 em x 60 cm

(20,20.20)

21.5 cm x 33 cm

(8:3.8.3,8.3.8.4)

23 cm x 40 cm

(10,10,10,10)

25 cm x 34 cm

(9.7.5,7.5, 10)

27.5cm x 44 cm

(11111111

121.5 cm x 44 cm

(8.8,8.8.8.8,8.8,8.8)

21.5/12 cm x 44 cm

(8.8,8.8,8.8,8.8.8.8)

21.5 cm x 60 cm

(10,10,10,10,10,10)

21.5/12 cm x 60 cm

(10.10,10.10,10.10)

21.5em x 70 cm

(10,10,10,10,10,10)

21.5/12cm x 70 em

(10,10,10,10,10,10)

66 cm x 44 cm

Ancho 22.22 22
Largo 11,11,11,11

43 cm X 28 cm

Ancho 21.5,21.5
Large 9.5,9.5.8

Carta
Doble carta
Oficio
Doble oficio

28 cmx 21.5cm

43 cm x 28 cm

34 cmx 21.5cm

43 cm x 34 cm

65 cmx 41 em

60.96 cm x 45.72 cm

91.44 x 60.96 cm
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PROPAGANDA ELECTORAL DE GRAN FORMATO

La propaganda de gran formato es una alternativa accesible que fortalece el
mensaje politico. Este tipo de publicidad se incrementara en términos de nimero
total de ubicaciones estratégicas, |o que permite a los receptores estar expuestos
de modo continuo a este tipo de mensajes.

Propaganda de gran formato como los espectaculares son un complemento
para las campanas de amplia penetracion. No es un letrero estandarizado; los
espectaculares son publicidad exterior muy costosa, sin embargo, su penetracion
y alcance la justifican. Colocados en lugares estratégicos dia y noche, y disenados
para conquistar al mayor numero de transeuntes, sabemos que esta elaborado
con varilla de acero, hojas metalicas y plastico. Muchas veces usan luces
destellantes y brillantes con disenos técnicamente ingeniosos. Por supuesto,
sujeto a las leyes locales de zonificacion y a las limitaciones del uso de |a energia.

Entre la publicidad de gran formato, también existen las bardas, que son
mas convencionales y usuales, y se pueden considerar también un medio de
apoyc a los carteles, mantas y espectaculares. Ayudan a difundir el logotipo,
eslogan y ofertas politicas. Es un medio exterior permanente y popular, ya que
tiene una ubicacion fija y puede variar en tamano debido a su caracter estatico.
Una de sus ventajas es su amplia y constante visibilidad.

La publicidad de transito es una de las categorias mas diversas de
cualguiera de los mencionados medios. Comprende gran cantidad de tamarnos y
disefios. La propaganda dentro y fuera de los autobuses ha ganado popularidad
en un espectro mas amplio del publico, ya que ofrece toda una serie de
posibilidades. Este medio tiene una enorme flexibilidad en términos de objetivos
de comunicacion electoral.

La visibilidad de |a propaganda de gran formato debe lograr gue el mensaje
sea recordado sin interponerse a las actividades de la poblacion. Enseguida
aparecera una lista de medidas comunes en publicidad de gran formato que,
dentro de sus posibilidades, puede tener un sinnumero de variantes.



1

% 2
22 mt X 2.44 mt
2.5 mt x 60 cm

50 cm x 1.52 mt
50 cm x 3.05 mi
50ecm x4.57 mt
1Tmtx3mt

1.50 mt x largo requerido
1.80 mt x largo requerido

2 mt x 1.50 mt

4 mtx 5ml

1.40 mt x 40 cm
25 mt x 60 cm

%13.50 mt x & mt

&6 mt x4 mi
6mtx 12 mt

Autobls  |Parie lrasera 2.40 x 2.40 mt
253 x2.55 m
Automovil La publicidad mavil en autos compactos

es variable, ésta ocupara un 25%, 50%,
75% o hasta un 100% del area o
superficie externa de la unidad segun las
dimensiones de la marca v el modelo,
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PROPAGANDA ELECTORAL EN ARTICULOS PROMOCIONALES

La necesidad de los partidos politicos y sus candidatos de llegar a cada uno
de los rincones del Estado y ocupar mas espacios en la atencion de los
ciudadanos, hace necesario que se implementen cada vez mas formas de
publicitarse. Los productos y servicios se han convertido en articulos publicitarios
que por si mismos representan un mensaje.

Catalogar el gran nimero de productos promocionales dependera de su
utilidad practica, ya que el manejo publicitario que se aplica a un producto en la
mayor parte de los casos solo se emplea estampando la idea publicitaria en una
parte de la cara o superficie visible expuesta del producto; en este sentido son
variables las posibilidades de articulos, formas y tamafos. A continuacion se
enumera de manera general estos articulos publicitarios.

Articulos utilitarios: (son los de utilidad practica)
de uso personal

de uso domestico

desechables

entretenimiento

escolares

materiales de oficina

OO0 WN =

Productos y servicios: (son los gue nos proporcionan un servicio)
1. productos
2. servicios

Tal y como lo hemos visto anteriormente presentaremos una gama de
posibilidades en medidas y tamarios de articulos publicitarios, asi como también
su espacio de impresion.
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